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La Clave del mes

La Federacion Comercial de Cérdoba
(Fedecom), como parte integrante
de la Confederacién Argentina de la
Mediana Empresa (CAME) considerd
que la decision del Gobierno
nacional de implementar un
congelamiento de precios de mas de
1400 productos constituye una
medida transitoria que debe
conducir a un plan de estabilizacion
en materia inflacionaria.

Las empresas tienen que mantener
una estructura de gastos con cierto
margen de rentabilidad. Si todos los
costos (impositivos, de servicios,
transporte, etc.) suben, no se puede
mantener un precio fijo. Por eso
habria que revisar la cadena
productiva completa y no solo la
disposicion final, para que esta
medida sea realmente efectiva.

Las pymes no son formadoras de

precios; en cambio, resultan
afectadas de manera recurrente ante
el constante aumento de sus costos-
En ese sentido, es importante
preservar el capital de las pequefias
y medianas empresas, asi como
garantizar margenes de rentabilidad,
junto con una mayor accesibilidad al
crédito, lo que proporcionaria a las
empresas la posibilidad de seguir
existiendo.

InfO Comercial

Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cdrdoba
finalizaron el mes de octubre con un aumento de 5,8% frente a igual mes del afio
anterior, medido en unidades comercializadas, de acuerdo con los datos relevados
por la Federacién Comercial de Cérdoba (Fedecom), y sus Camaras y Centros
Comerciales adheridos.

En esta oportunidad, fue determinante el movimiento comercial que se generd
para la pasada celebracién del Dia de la Madre, una de las fechas comerciales mas
fuertes del afo después de Navidad y Fin de Afo.

“Hay que tener en cuenta que el afio pasado, debido a la pandemia, las reuniones
sociales no estaban permitidas”, recordé el presidente de Fedecom, Ezequiel
Cerezo, al hacer referencia al incremento que se registré en las ventas para la
celebracién del Dia de la Madre (10,7% interanual), que sirvié de base para el
desempefio comercial de todo el mes.

“También que todos los rubros de la actividad econdmica ya vienen trabajando
con normalidad o sin restricciones”, agregd Cerezo.

Finalmente, afadié: “El desempefio despierta expectativas debido a que es la
segunda mejora interanual genuina que se da de manera consecutiva”.




Muebles y decoracion

Perfumeria y cosmética

Articulos deportivos y de recreacion

Jugueteria y librerias

Alimentos y Bebidas

Farmacia

Calzados y marroquineria

Electrodomésticos y art. electrdnicos

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion

Neumiticos y repuestos

Indumentaria

Panorama general

octubre 2021 vs octubre 2020

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Perfumeria y cosmética

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccidn

Alimentos y Bebidas

Neuméticos y repuestos

Jugueteria y librerfas

Articulos deportivos y de recreaddn

Electrodomiésticos y art. el P

Indumentaria

Mueblesy decoracién

Farmacia

Calzados y marroquineria

septiembre 2021 vs septiembre 2020

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cérdoba finalizaron el mes de
octubre con un aumento de 5,8%
frente a igual mes del aiio
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cordoba (Fedecom), vy sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En octubre de 2020,
respecto a octubre de 2019, las
ventas habian caido 15,9%.

De los 11 rubros relevados por la
entidad, todos ellos mostraron
valores positivos en F]
comparacion interanual respecto
a las cantidades vendidas.

Comportamiento por rubros:
Alimentos y bebidas 5,3%;
Articulos deportivos y de
recreacion 4,7%;

Calzados y marroquineria 5,9%;
Electrodomésticos y articulos
electroénicos 6,1%;

Farmacia 5,4%;

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
6,3%;

Indumentaria 7,8%;

Jugueteria y librerias 4,9%;
Muebles y decoracion 3,4%;
Neumaticos y repuestos 7,2%;
Perfumeria y cosmética 4,5%.



Formas de cobro de ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de octubre)

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de los
comerciantes durante los meses de
septiembre y octubre, se observa
que el componente de Medios
electrénicos (débito y crédito) se
colocé en primer término con un
porcentaje que paso del 67% al
64%.

Efective

M. electrénicos
u Créditos propios
Efectivo, aumento respecto al mes
Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM. anterior del 28 al 29%. Mientras
créditos propios, también aumentoé
del 5% al 7% del total.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de septiembre)

Efective
M. electrénicos

W Créditos propios

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Cdmaras y Centros Comerciales de FEDECOM, localizados en las
principales localidades del interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinion electrdnica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.




